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COMPROMIS CIUTADA

Meés de 720 entitats treballen per
obtenir una Barcelonamés sostenible

Les organitzacions incorporen en I'activitat diaria diverses mesures que redueixen I'empremta ecologica

ALBERTO GONZALEZ

EL 1945 va obrir les portes un negoci fa-
miliar per a la fabricacié de radios al pas-
seig de Llufs Companys de Barcelona.
Radio René, es deia. Amb els anys, les
necessitats del sector van anar canviant
fins que, als 70, es va transformar en una
botiga d'electrodomeéstics, tot | mantenir
el mateix nom. “El 2009 vam voler do-
nar un canvi de rumb a I'empresa”,
explica Alfred Capdevila, fill del propieta-
ri original, | actual encarregat. “Teniem
clar que voliem apostar per I'eficién-
cia energética i el consum responsa-
ble”. Perd el local en si no hi gjudava: a
més de tenir unes instal-lacions molt an-
tigues, “la botiga era fosca i opaca”.
Aixi que van decidir sotmetre-la a un ren-
tat de cara amb criteris de sostenibilitat
i bioconstruccio. “En la reforma només
es van utilitzar pintures i vernissos
naturals, es van descobrir els ele-
ments de fusta i pedra originals de
I'edifici ~que esta catalogat- i es van
deixar visibles”, | es va augmentar la
illuminacié natural.

La transformacio també va afectar la
flosofia del negoci: a Radio René nomes
es venen electrodomestics eficients, de
llarga vida util. Paral-lelament, es realit-
zen “auditories energétiques, es visi-
ten les vivendes dels clients, per es-
tudiar els seus habits de consum, i
poder-los oferir pautes d’'estalvi
energétic”, aixi com recomanacions per
minimitzar els efectes dels electrodomes-
tics sobre la salut humana. La botiga té,
a mes, el seu propi punt de reparacic i
organitza tallers de consum responsable
i de cuina saludable.

La seva coheréncia ideoldgica arriba
fins i tot als treballadors: “no consumei-
Xen aigua en ampolles de plastic, si-
né que es filtra I'aigua de I'aixeta”,
per generar menys residus. Segons ex-
plica Capdevila, tots aquests canvis res-
ponen a un doble objectiu. “D'una ban-
da, que I'empresa sigui més
responsable socialment; de I'altra,
diferenciar-se del comerg tradicio-
nal”. El fruit d'aquest esforg va ser I'ob-
tencio del premi Accid 21, que va rebre
el gener d’aquest any.

Radio René és una de les 720 organit-
zacions de la ciutat que ja s'han adherit
voluntariament al Compromis Ciutada per
la Sostenibilitat, un document redactat el
2002 gue conté una série de principis
compartits per tots els firmants. Aquest
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Alfred Capdevila mostra un irador al

escrit s la culminacio de quatre anys de
treball de I'Agenda 21 de Barcelona, que
pretén implicar el maxim nombre d'agents
ciutadans, amb la certesa que una ciutat
més sostenible és possible.

Les organitzacions que han subscrit el
compromis tenen dimensions i tipologies
molt diferents, tan diverses com les ac-
tivitats que desenvolupen. Perd totes
comparteixen el desig de funcionar d'u-
na forma respectuosa amb el medi am-
bient | contribuir a la millora de Barcelo-
na. Tot | que la majoria (aproximadament
la meitat) sén centres educatius, també
hi ha col-legls professionals | gremis, uni-
versitats, empreses, associacions civi-
ques i ciutadanes, entitats de tipus am-
bientalista, institucions o equipaments.

ALTRES EXEMPLES

Tres empreses del sector de les arts gra-
fiques ja han firmat el Compromis Ciu-
tada per la Sostenibilitat. Una és la im-
premta El Tinter, on a més d'implantar
criteris de gestio ambiental, investiguen
com disminuir la generacié de residus,
reutilitzar elements de la maquinaria, re-
balxar I'Us de dissolvents o utllitzar pa-
per reciclat. A més, El Tinter destaca en
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mb tecnologia de baix consum a la

botiga Radio René.

I'ambit de I'ecodisseny | el desenvolupa-
ment d'ecoproductes.

En el sector de la missatgeria es po-
dria esmentar el cas de Trébol, empre-
sa gque combina la distribucié en bicicle-
ta amb I'Gs de vehicles eléctrics (no
contaminants).

Entre les fundacions despunta Futur
Just, que déna feina a persones en risc
d'exclusio sccial en serveis de catering
o menjadors escolars, perd sempre uti-
litzant productes locals, de temporada,
ecologics | de comerg just.

Igualment, amb I'objectiu d'inserir la-
boralment i socialment persones amb
malalties mentals greus, I'oenagé Labo-
ris recull oli usat porta per porta, que des-
prés ven per a la fabricacio de biecom-
bustibles.

SENSORS DE PRESENCIA

L'Hotel Alimara és un exemple de bona
gestio ambiental en I'ambit de |'allotja-
ment. Sobresurt pel seu circuit de reco-
llida selectiva de residus o per les mesu-
res implantades per a ['eficiencia
anergética, gue van més enlla de la uti-
litzacio de |'energia solar o la instal-lacid
de sensors de preséncia. Entre les seves

aportacions destaca un mecanisme per
mitja del qual la calefaccié i I'aire condi-
cionat de les habitacions s'aturen quan
un client obre la finestra.

Per la seva part, els col-legis profes-
sionals han adoptat un paper de liders
a I'nora de difondre els criteris de sos-
tenibilitat entre els seus agremiats. Dig-
ne de mencio és el Collegl d'Aparella-
dors i Arquitectes Técnics, responsable
de la creacid de I'Agenda de la Cons-
truccié Sostenible, una interessant font
de recursos on line per a aguests pro-
fessionals.

Entre els eixos comercials barcelonins,
un dels més compromesos amb els ob-
jectius de I'Agenda 21 és el Gaudi Co-
merg, que estudia com comunicar als tu-
ristes algunes bones practiques
ambientals, com el consum de produc-
tes locals | de temporada, la disminucio
de I's de bosses de plastic en les com-
pres 0 els desplagaments a peu, en bici-
cleta o en transport public.

Universitats i associacions i grans em-
preses (com Abacus, Abertis, Pascual,
Telefdnica o Philips) son altres dels agents
que vetllen pel medi amblent a través de
les seves tasques diaries.®



